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Ktora tekvica dnes si?







TSK pripravuje spravu o plneni opatreni z Koncepcie rozvoja
prace s mladezou v Trencianskom samospravnom kraji do roku
2028. V tejto koncepcii su identifikovane tieto tematické oblasti:

Praca s mladezou

Participdcia

Vzdelavanie

Socidlne zaclenenie (inkldzia)
Dobrovolnictvo

Zdravie (Zivotny $tyl a psychické zdravie) .
Zivotné prostredie \““
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Rozvija v nich 2 zdakladne ciele:

Rozvoj schopnosti a zrucnosti klucovych akterov a
0 vsetkych, ktori posobia v oblasti prace s mladezou
a mladymi fudmi.

6 Rozvoj a zvysovanie kvality prace s mladezou.
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TSK si kladie
mnoho otazok... DA

« Aké potreby mladi [udia maju?

- Aké aktivity potrebuju?

- Kde ich potrebuju (lokalita, institucia,..)?

- LiSia sa z regionu do regiénu?

« Checu rézne vekove skupiny nieco ine?

« Ako by vedeli naplinit ich potreby?

- Existuju organizacie, obcianske aktivity,
ktoré ich potreby vedia naplnit?




Od vas chce pocut, ake su potreby
mladych ludi v regidnoch Trencianskeho
kraja. Budete pracovat na analyze
potrieb v oblasti prace s mladezou a
tvoreni ¢€i identifikovanim podpornych
aktivit vychdadzajucich z analyzy, a
rieSiacich potreby mladych ludi v
Trencianskom kraiji.



Ako to poméze? DAGHGY @

- Koncepcia je momentadlne v polovici svojho plnenia.

- Yasa analyza prispeje k vyhodnoteniu doterajsich aktivit a
pomoze planovat noveé opatrenia reflektujuce potreby mladych
[udi.

- Medzisektorova pracovna skupina TSK pre mladez sa bude
zaoberat Vasimi zisteniami a navrhmi na riesenie.

- Skupina rozhodne, ktorée navrhy budu zahrnuté do Akéneho

planu na rok 2025 alebo dalsie roky I




Cielove skupiny
vasho prieskumu

stredné skoly

vysoke skoly




Zadanie

Zadanie pozostava z niekolkych
casti. Budete Zistovat a
identifikovat potreby mladych ludi
v regidonoch (analyticka c¢ast, body
1-2). Druhou c¢astou je ndavrh, ¢o by
TSK mohlo zmenit/zacat robit na
naplnenie potrieb mladych [ludi
(kreativna ¢ast, bod 3)




© Analytickda dast

zber dat

@) Kreativna éast -

tvorba rieseni

prirudka @

spracovanie dat
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© Analyt




© Analytickd éast

Na zaciatku je potrebné spravit prieskum. Budete robit 2
typy vyskumov: kvantitativhe (dotaznikova forma) a
kvalitativhe (one x one, focus groups). Zakladom je pytat
sa trefné otdzky a ziskat ¢o najviac dat od vasej cielovej
skupiny. Berte do uvahy aj vek, vzdelanie, geografické
rozlozenie. Potreby mladych z okresu Puchov sa mézu lisit
od potrieb mladych z okresu llava.

Nebojte sa inspirovat v inych krajoch, kde mozno uz
podobny prieskum robili. Snazte sa zasiahnut, ¢o najviac ‘

respondentov.
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© Analyticka éast

Ndsledne je potrebné si dat dokopy vsetky informacie,
ndjst prieniky, vybrat za vas top a smerodajné informacie,
a pripravit sa na bod 3. Identifikované potreby a prvé
navrhy na ich naplnenie predstavite na druhom stretnuti

zadavatelovi.
Spracovanie prieskumu mad rézne formy: grafy, tabulky,

myslienkové mapy, apod.
.
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@) Kreativna ¢ast




Q Kreativna cast -

V tomto bode sa pustite do vytvarania riesenia pre TSK. To
by malo odzrkadlovat, potreby mladych ludi, ktorych ste
dotazovali.

POZOR: ak na uzemi kraja a daného regionu uz existuje
aktivita, organizacia/ine, ktore by potrebu vedeli naplnit,
alebo maju potencidal s nou pracovat, zahrnte to do

navrhov.
_
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Q Kreativna cast -

Na konci projektu okrem toho, ze rieSenia budete
prezentovat pred TSK, tak odovzddte Prirucku (forma
word/pdf), v ktorej popisete a spracujete vase zistenia z
prieskumov, a vase riesenia na naplnenie identifikovanych

potrieb.
Tento dokument by mal byt zrozumitelny a detailne

popisany pre kohokolvek, kto si ho otvori.
N
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Vystupom je identifikovat
potreby mladych ludi v ramci
regionu, a pripravit navrh ako
by ich TSK ¢i iné organizacie v
kraji vedeli naplnit.
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Externy*a
konzultant*ka

odbornici z oblasti,
ktori ti radi
pomo&zu/poradia

Status report
DASATO tim s tebou
kazdy tyzden online
+ all team

DASATO x Zadavatelia

DASATO tim (Evka,
Sebascn a Vero) a
Silvia su tu pre vas

Generalka

skuska prezentdcii
a prezentovania
s feedbackom




Timeline 9
11. 11. .' e

|
. status report ?
I
I
°
|
i
I

Zaciname Druhé
stretnutie 29.11.

-------- " Analyticka ¢ast
DONE 28. 11.

* Hra nie je mesto ako
mesto 13.12.

konzultdacia

status report

Reflexia Kreativna dast

20.12 e : DONE 16.12.
Findlne stretnutie

17.12.

odovzdanie materidlov



Timové
praktikality

© Ktoru cielovu skupinu si vyberate?
(jeden tim na jednu)
© Aky komunikacny kanal si zvolite?
© Kto bude timlider/ka?
(hna kazdom projekte niekto iny)

8 minut






Tvorba prieskumu

1.Prejdite si, aké formy analyzy mézete
spravit.

2.Dohodnite sa, na ¢o sa v jednotlivych
typoch prieskumov zameriate. Ake oblasti
budete chciet analyzovat?

3.Spiste si, ¢o by ste sa chceli opytat cielovej
skupiny - konkretne otazky.

4.Rozdelte si, kto sa bude venovat comu, a
do kedy?

K dotazniku: kedy ho dokondéite? - kedy ho poslete? -
dokedy bude ¢as na vyplnenie? = datumy si napiste

35 minut



Co vetko je
potrebné spravit?
chronologicky

10 minut




... t0 meet again

Kedy sa opat stretnete?
Napldanujte si!

5 minut




Party hqrd enjoy |t'



